Outlet Boom ohne Ende

Wieviel Platz ist da noch? Stand, Entwicklung und Perspektiven des
Marktes fur Outlet-Center in Deutschland und Europa
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QOutlet-Center-Bestandsdaten fir die Lander Europas 2018 ﬁ,

Land™ Anzahl Gesamte @ Verkaufsflache Anzahl Mittelfristiger
der Verkaufsflache Verkaufsflache in m? pro 1.000 der Trend(@
Standorte inm? in m? pro Einwohner geplanten
Center Standorte
_ IN BETRIEB
UK 35 526.305 15.035 8.6 7 F
Italien 25 540120 21.605 90 4 A
Frankreich 24 359.335 14.970 a7 T +
Spanien 17 241.040 14.180 52 3 A
Deutschland 14 215.050 15.360 26 10 +
Polen 13 201.500 15.500 53 4 A
Russland 5 106.050 21.210 10 3 ™
Portugal 5 88.550 17.710 8,3 - >
Schweiz 5 77.500 15.500 10,1 1 b
Griechenland 4 53 400 14 600 52 N > Outlet Centre Handbook
Niederlande 3 84 000 28.000 5.1 4 A Europe 2017
Osterreich 3 74.000 24 665 8.8 - 2> g
Tschechische 3 64.000 21.335 6,1 3 > it
Republik
Belgien 2 32.000 16.000 3.0 1 A
Ungarmn 2 29.500 14.750 29 - 2>
Schweden 2 28.500 14.250 3.1 - 2>
Norwegen 2 21.500 10.750 45 - >
Irland 2 20.000 10.000 47 - > x
Danemark 2 20.000 10.000 37 1 2 ecostra AR
Ukraine 1 15.000 15.000 03 1 2>
Ruménien 1 14.500 14.500 0.7 - 2>
Slowakei 1 14.000 14.000 26 - 2>
Serbien i 13000 13,000 4 -— Zum Verg|sich:
erbien . . , -
Litauen 1 12 700 12.700 3.8 N > 2003 = 78 Outlet Center
Kroatien 1 12.000 12.000 27 1 r = 1,0 Mio. m2 VK
Finnland - - - - 2 ™
Luxemburg - - - - 1 A
Insgesamt 175 2.881.550 16.465 R 52 F ] Rel. Entwicklung 2003 - 2018:
m= i i i i g i
@ = Eﬁ?ﬁ"ﬂ; agesia%?tr;g%s';%gg "f&&“?ﬁ'&f'gé'ﬁﬁﬁﬁ,ﬁgﬁ'&ﬂﬂﬁ?"ﬂﬁf “Outlet Standorte und der FOC- Standorte = +124%
Verkaufsflachenausstattung in den entsprechenden Landern von # (= stark wachsend) bis W (= stark ricklaufig) VK =+186 %

Quelle:  ecostra-Grundlagenforschung, Stand: Juni 2018
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Bedeutende Neuerdffnungen in Europa in den letzten 2 Jahren k

Polen Rzeszéw (0Ostl. von Outlet Graffica Rzeszow Star Europe Holding 04.03.2017
Krakau)
[talien Settimo Torinese Torino Outlet Village Arcus Real Estate 23.03.2017
(Piemont)
Spanien Leganés (bei Madrid)  Sambil Outlet Madrid Grupo Sambil 24.03.2017
Italien Occhiobello DeltaPo Family Destination Occhiobello Outlet srl 12.04.2017
(Venetien) Outlet
Frankreich Miramas (Provence) Designer Outlet Provence McArthurGlen 13.04.2017
Portugal Loulé (Algarve) Designer Outlet Algarve ROS Retail Outlet 23.11.2017
Shopping
Frankreich Honfleur (Normandie) Honfleur Normandy Outlet Advantail 10.11.2017
Tschechische  Ruzyne (bei Prag) Prague The Style Outlets Neinver 28.04.2018
Republik
Frankreich Villefontaine (bei The Village Freeport Retail 17.05.2018
Lyon)
Kroatien Rugvica (bei Zagreb) Designer Outlet Croatia ROS Retail Outlet 21.06.2018
Shopping
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 1995

e Qutletcity Metzingen 1996

Seit 1972 Hugo Boss Fabrikverkauf.
Jetzt formiert sich die Outletcity.
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2000

o Erodffnung B5 Designer Outlet
Center Wustermark
B PNy Zwischenzeitliche Entwicklungen im
o N A ' grenznahen Ausland:
»»»»» . @ 3 : e ) R « Outletpark Murgenthal (CH)

e Margues Avenue Talange (F)

Copyright:@ 2014 Esri b
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2001

e Eroffnung Designer Outlet s
Zweibrucken —
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Die Entwicklung der Qutlet Center in Deutschland: 2003

* Eroffnung Wertheim Village

Zwischenzeitliche Entwicklungen im
grenznahen Ausland:

» Batavia Stad Fashion Outlet,
Lelystad (NL)

» Designer Outlet Roermond (NL)
[Eefiet o

" Amsterdam

» Maasmechelen Village (B)

ez - COPYTight:© 2014 Esri
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2004

e Eroffnung EOC Euregio Outlet e
Center, Ochtrup —
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2005

» Eroffnung Ingolstadt Village il
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2006

* Ero6ffnung Seemaxx Factory e
Outlet Center, Radolfzell 1997
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Zwischenzeitliche Entwicklungen im
grenznahen Ausland:
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2007

i. < duz - COPYIight:© 2014 EsHEE

1. Der Stand der Entwicklung in Deutschland und Europa

3. Deutschland: Was kommt da noch und wieso. Der Blick nach Vorne!
4. Outlet Boom ,,ohne Ende* oder so langsam ,am Ende*

Er6ffnung Designer Outlets
Wolfsburg

Zwischenzeitliche Entwicklungen im
grenznahen Ausland:

» Fashion Arena Prague Outlet,
Praha (CZ)

» Outlet Center Brennero (1)
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2009

» Eroffnung Designer Outlet e
Berlin, Wustermark 1997
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2012
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« Eroffnung Designer Outlet nl

Soltau .

3 . 1998

« Er6ffnung Designer Outlet e
Neumunster

2000

Zwischenzeitliche Entwicklungen im 2001

grenznahen Ausland: —

» Designer Outlet Salzburg, Wals- 2003

Siezenheim (A) o0t

 Designer Outlet Landquart (CH) 2005
* Roppenheim The Style Outlets (F) =
» Outlet Park Szczecin (PL)
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Die Entwicklung der Qutlet Center in Deutschland: 2014
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2015

o Eroffnung Fashion Outlet
Montabaur

5 N,
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2016

e Eroffnung Fashion Outlet Halle e
Leipzig, Brehna —
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: 2018

e Zwischenzeitlich eingetretene

[ [
B S Bl S K
(&} [&]

Veranderungen: —
—
* Umfirmierung ,Seemaxx Factory 0
Outlet Center” in ,,Seemaxx Outlet
Center”
« Ubernahme ,Zweibriicken The -
Style Outlets” durch VIA und —
Umfirmierung in ,,Zweibricken 2003
Fashion Outlet*
A4
» Betreiberwechsel ,Fashion Outlet
Montabaur” von Stable auf 2006
Neinver und Umfirmierung in —
»Montabaur The Style Outlets
+ Betreiberwechsel ,Fashion Outlet
Halle Leipzig“ von Stable auf —
Neinver und Umfirmierung in 0
~Brehna The Style Outlets“ —
2012
» Flachenerweiterungen der Center !
in Zweibricken, Wertheim,
Ingolstadt, Wustermark,
Wolfsburg, Ochtrup, Stuhr- 2015
fra g, 1 Brinkum, Neumiinster & Brehna
e Copyright© 2014 E: )
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Standortpotenziale und wirtschaftlicher Erfolg der Outlet Center ﬁ,

* Die Einwohnerpotenziale in den Einzugsgebieten (30-, 60- & 90-PKW-Fahrminuten) der
aktuell in Betrieb befindlichen Outlet Center in Deutschland im Vergleich

Einwohnerpotenzialvergleich der Outlet Center in Deutschland
0 2.000.000 4.000.000 6.000.000 8.000.000 10.000.000 12.000.000 14.000.000

ochtrup |JEEEES7 3.231.598 10.669.344
Montabaur |JfBlIEEE 3.948.499 8.890.157
Bad Minstereifel [J§§5.811 3.830.876 8.315.093
wertheim [JEli6.820 1.947.077 6.943.044
stuhr-grinkum | EEHEEN 1.709.385 6.067.477
Ingolstadt [JfBkise 4,291.411 3.263.365
soitau [J147.427 2.930.689 4.917.925

zweibriicken [[EHBBL 1412314 5.507.657

Metzingen |[EEIGON 3.100.424 3.631.524
Brehna [ISSSII0] 1282627 4.825.647
Wustermark - 3.914.233 1.632.644

Radolfzell [J§88.925 1573.184 3.984.169
Neumiinster [JEBIB23 3.508.469 1.494.541
wolfsburg [JEREND3 1.893.493 2.179.793
ik
mZonel "Zonell = Zonelll ecostra
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Standortpotenziale und wirtschaftlicher Erfolg der Outlet Center “\,

» Das Ranking nach Verkaufsflachengrofie der aktuell in Betrieb befindlichen Outlet Center
in Deutschland ° = Rang nach gesamter VK-Flache

Einwohnerpotenzialvergleich der Outlet Center in Deutschland
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wertheim [JEli6.820 1.947.077 6.943.044 o
stuhr-grinkum | EEHEEN 1.709.385 6.067.477 0

Ingolstadt [JfBkise 4.291.411 3.263.365

soitau [J147.427 2.930.689 4.917.925

zweibriicken [[EHBBL 1412314 5.507.657

Metzingen |[EEIGON 3.100.424 3.631.524 o
Brehna [ISSSII0] 1282627 4.825.647 o
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Neumiinster [JEBIB23 3.508.469 1.494.541 e
wolfsburg [JEREND3 1.893.493 2.179.793 e
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Standortpotenziale und wirtschaftlicher Erfolg der Outlet Center “\,

» Das Ranking nach Verkaufsflachengrofie der aktuell in Betrieb befindlichen Outlet Center
in Deutschland ° = Rang nach gesamter VK-Flache # = Rang im OCPRE2018

Einwohnerpotenzialvergleich der Outlet Center in Deutschland
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Wolfsburg  [JEBID3 1.893.493 2.178.783 6 #
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: die Pipeline.... “k

e Derzeit in Bau:

e Outlet Center Selb mit ca. 11.800 m2 VK
(und potenzieller Erweiterungsmoglichkeit
auf ca. 20.000 m2 VK)

~
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: die Pipeline.... ﬁ,

» Bereits genehmigt:

e Wittenburg mit ca. 12.600 m2 VK (Baustart
soll in Kirze erfolgen)

AL - i
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Die Entwicklung der Outlet Center in Deutschland: die Pipeline.... ﬁ,

» Im fortgeschrittenen Genehmigungs-
verfahren:

e Remscheid mit ca. 20.000 m2 VK (diverse
Klagen sind anhéngig)

e Wuppertal mit ca. 10.000 m2 VK
(vermutlich aufgegeben... oder wird der
Planung doch wieder neues Leben
eingehaucht?)
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Fokus NRW: was wurde schon alles versucht? ﬁ,

Niedersachser Bisherige Anlaufe zur Realisierung von
Outlet Centern (ohne Anspruch auf

Vollstéandigkeit):

» Gronau (Stable International)

e Hamm (McArthurGlen)

»  Soest (McArthurGlen)

» Hagen (Stable International)

» LUnen (Harpen AG, ohne Betreiber)
* Diemelstadt (McArthurGlen)

* Remscheid, Gewerbegebiet Blume
(McArthurGlen)

e Solingen (CR Investments, ohne
Betreiber)

*  Koln (Flughafen, n.n.)

e Konigswinter (Retail Development
Group)

*  Duisburg-Marxloh (German
Development Group / Douvil)

. e Duisburg (Krieger / Neinver)
------ eBani » Rietberg (Meyer Architekten)
e Werl (Neinver)

BELGIEN '
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Fokus NRW: was ist an Outlet Centern maglich, was vertraglich? “k

NORDRHEIN-WESTFALEN NRW

Wie viele Outlet-Center verkraftet ein
Bundesland?

Von Guido M. Hartmann | Verdffentlicht am 22.04.2017 | Lesedauer: & Minuten

Schéne neue Einkaufswelt? So soll das Outlet-Center in Werl aussehen

Guelle: NEINVER

Nordrhein-Westfalen ist derzeit der Hotspot der deutschen Outlet-Entwicklung.

In funf Stadten sollen neue Designer-Center entstehen. Vielerorts gibt es
heftigen Widerstand aus Angst vor verédenden Innenstédten — zu Recht?
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mindestens 5
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NRW mdglich!




Fokus NRW: was ist an Outlet Centern mdoglich? Ein Vergleich: ﬁ,

Outlet Centre in Operation 2016 Outlet Centre in Operation 2016
(Including Neighbouring Countries) (Including Neighbouring Countries)

W
# s

 Quaides R :
Marques A15, Usines Center
Franconville', Paris Outlet, -
Brelagne, \ e ! Mérques Lo Goﬁésse $

~ Avenuellle @
! /7 i 7 SaintDenis':
'~ One Nation L : :
‘ 1 7

. Paris Les jf :
| Clayes sous Bois.

U ne Mode
Maison, |
élizy-Villacoublay
: g ]

] s

3 .~ Marques Avenue
A6, Corbeil
- Essonnes

i 40 ; ; S
| Sources: Esri, HERE, DeLorme, increment P Corp., ‘Ngs;uac:an.

@  OutletCentre (inoperation)  ®  Capital City ——— HNational Border e T — Capital City ——— National Border
« Other Major Ciy (Population > 100,000) Administrative Division Other Major City (Population > 100,000) Administrative Division
———— Motorway ———— Motorway
— Rivers — Rivers
ecdstra ecostra
1:6.000.000 1:425.716
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Ziellander der Marken in der Qutlet-Standortexpansion in Europa “k

Destinations for Expansion of the Brands and Manufacturers

- r Tk
magdus within the next 3 Years (results from 2017 and 2018) eCOSt ra

Austria

Belgium

Czech Republic
France
Germany

Italy

Poland

Russia*

m 2018
Scandinavia®
m2017

Spain
Switzerland

The Netherlands
UK

USA*

Others**

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

* In 2017, Russia, Scandinavia and USA have been Percentage of Responses in % (multiple responses possible)
subsumed under "Others"

** e.g. Norway, Portugal, China, Slovakia, Romania

Source: ecostra / magdus 2018
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Die Bedeutung des Distributionskanals Outlet fir eine Marke “k

* Das Beispiel der Marke Hugo Boss:

Umsatz nach Vertriebskanalen (in Mio. EUR)

Wahrungs-

bereinigte

In % des In % des Verdnderung Veranderung

2017 Umsatzes 2016 Umsatzes in % in %

Konzerneigener

Einzelhandel 1.732 63 1.677 62 3 5 ) . )
DOS = Konzerneigene Einzelhandelsgeschafte (Directly

bos 1108 40 1.078 40 2 5 Operated Stores). Hierbei handelt es sich um
Outlet 550 20 523 19 5 7 Monomarken-Stores und -Shops, die direkt durch HUGO
Online 79 3 76 3 5 3 BOSS betrieben werden.

GroRhandel 922 34 947 35 -3 -2

Lizenzen 79 3 69 3 14 14

Gesamt 2.733 100 2.693 100 1 3

Quelle: Hugo Boss Geschéftsbericht 2015

Umsatz nach Vertriebskanalen — Fiinfjahresiibersicht (in Mio. EUR)

2015 2014 2013 2012 201

Konzerneigener Einzelhandel 1.688,8 1.471,3 1.3141 1.149,7 9242
DOS 1.095,2 976,4 874,0 757,6 617,7
Qutlet 51,0 4271 378,6 343,2 273,6
Online 82,6 67,8 61,5 48,9 329
GroRhandel 1.057,8 1.042,6 1.060,1 1.139,7 1.085,3
Lizenzen 62,1 57.7 57,9 56,5 49,3
Gesamt 2.808,7 2.571,6 2.4321 2.345,9 2.058,8
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Die Profitabilitat der Qutlet Stores aus Mietersicht i\,

~ Ik
magdus _ - ecostra
Changes in the Assessment (Average Grade) of the Profitability of Outlet

Stores compared to Highstreet Stores and Online Stores from 2012 to 2018

E 1,0
<}
z
L
5
E 15
E
5
2
5 20 41,99
n B
5 2,19 221 s "
o 2,28 ’ 1
125 z;m\ ! .
% 265 2,60 —m—0Online Store
!

t 2,77 2,73 93
€ 30 . _
E ' —+—Highstreet Store
E
8
g 35
[}
g
n
o
3 40
'I_I|
s
U
g
G 4,5
[»)]
[
2
ot

5,0

2012 2013 2014 2015 2016

Source: ecostra / magdus 2018

1. Der Stand der Entwicklung in Deutschland und Europa
2. Deutschland: was war und was ist. Der Blick zuriick!

4. Outlet Boom ,,0hne Ende“ oder so langsam ,,am Ende“




Qutlet Center als Nachnutzungsoption fur kriselnde Shoppingcenter ﬁ,

Dramatische Leerstdande

Aachen-Arkaden zu zwei Dritteln leer: TR e e
Rettung durch neues Konzept? Hamburgs schlimmstes

Einkaufszentrum!

Aachener Nachrichten, 15.11.2018

Mehr Besucher, weniger Umsatz

Shoppingcenter inder
Krise

«Ein Sterben auf Raten»

Der Unternehmensberater Thomas Lang pladiert fir mehr Mut, iberholte Konzepte
fallen zu lassen. Einkaufszentren miissten umgenutzt oder gar geschlossen werden.

eue Zuricher Zeltung,

SHOPPING CENTER

SHOPPING CENTER

Warum der Boom der Einkaufstempel ilr.lkaufszentren in der
vorbei ist nnse

25, April 2014
Die Konkurrenz unter den Shoppingmalls wird immer harter,

allein in Berlin gibt es schon 60. Neuerdéffnungen sind da Der Boom bei groBen Shopping Centern ist vorbei.
kaum noch méglich. Jetzt feilen die Anbieter am Angebot Inzwischen ist der Markt fast gesattigt, neue
fiir die Kunden. Einkaufszentren eréffnen hochstens in kleinen Stadten. Die

Branche steht vor einem Verdrangungswettbewerb.
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Qutlet Center als Nachnutzungsoption fur kriselnde Shoppingcenter

* Relaunch und Neupositionierung eines Shoppingcenters am Beispiel des ,Halle-Leipzig
The Style Outlets”
r

i

o5

il

i

Quelle: ecostra
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Qutlet Center als Nachnutzungsoption fur kriselnde Shoppingcenter “k

* Relaunch und Neupositionierung eines Shoppingcenters am Beispiel der ,Smart City
Leonding”
.

N

l r
? :
OPPING CENTER &

SMART CITY LEONDING
THE NEW WAY OF SMART SHOPPING
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Qutlet Center als Baustein innerhalb einer Shoppingcenter-Konzeption “k

 Das Beispiel des ,Factory / Futura Park“ in Modlinczka bei Krakau (PL)

20U

Quelle: Centerprospekt

RESERVED

wone¥| [L_ONLY

e Gesamtflache: ca. 40.250 m2 GLA, davon ca.
21. 250 m2 GLA fur Outlet Center
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Qutlet Center als Nachnutzungsoption fur kriselnde Einkaufsgalerien “k

Relaunch und Neupositionierung einer innerstadtischen Einkaufsgalerie am Beispiel des
»,MyUrbanOutlet” Solingen (vorhaben wurde wieder aufgegeben)

A
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Qutlet Center als Nachnutzungsoption fur kriselnde Warenhauser ﬁ,

* Relaunch und Neupositionierung eines innerstadtischen Warenhauses am Beispiel des
SWilhelms Outlet Wilhelmshaven (vorhaben wurde wieder aufgegeben)
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~Kleine* Qutlet-Agglomerationen k

» Das Beispiel A6 Fashion Place in Herrieden

Outlets u.a. von
e Barutti
» Betty Barclay
* Eterna
» Gerry Weber

* House of
Sportswear

* mac

e Pierre Cardin
e Schiesser

e Tamaris

Insgesamt ca.
2.250 m2 VK

3. Was kommt da noch? Neue Standorte und Outlet-Hybride
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Qutlet Stores als Rettung ,,notleidender” historischer Innenstadte “l,

GLOBALE

DURCHBLICKER

ESUCHT?

“Sul BNP PARIBAS

REAL ESTATE
FACHZEITUNG FUR DIE IMMOBILIENWIRTS CHAEFT
www.immobilienzeitung.de 8.6.2017, Ausgabe 23/2017 | D12653 | 6,70 EURO
US-INVESTMENTS Brad Olsen, IVD Rekordbesuch beim PATRIZIA GRUNDINVEST Das GOOGLE LOKAL Die ortsnahe
Berater aus North Carolina, rit in Deutschen Immobilientag. Rund Geschift mit Publikums-AIF lduft. Suche listet auch Unternehmen
den USA zu Bauerwartungsland 1.680 Makler und Verwalter 2017 sollen bei Anlegern 100 Mio. ohne grofies Werbebudget auf
und Mehrfamilienhdusern, seite 5 kamen, vier Politiker fehlten. sete 3 attraktiven Platzen., seite 15

Euro akquiriert werden. seite 7

Schéne Altstadt, leere Laden: Ein
City-Outlet kéinnte die Lésung sein.

Der letzte Ausweg Ml o e

Immobilienzeitung, 08.06.2017
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Qutlet Stores als Rettung ,,notleidender” historischer Innenstadte

Geldgeber fehlt noch

Wettlauf ums Outlet-Center Usinger Stadtkern soll Outlet-
Center werden

In Oettingen ist das Konzept gescheitert, die Innenstadt mit vielen kleinen
Léden zu beleben. In der Nachbarschaft aber treiben gleich zwei Stiadte Gegen das Ladensterben in Usingen im Hochtaunus hat der
Ahnliche PYine voran. Ve Jon Xogdcoia Gewerbeverein eine eigene Idee. Ein Geldgeber wird dafiir

allerdings noch gesucht.

Frankfurter Allgemeine Zeitung, 27.07.2016

30 bis 40 Geschafte nétig, damit Outlet erfolgreich sein kann

City-Outlet ist in Rotenburg méglich
- Machbarkeitsstudie vorgestelit

Rotenburg. Ein City-Outlet in Rotenburg ist grundsatzlich méglich.
Allerdings mussten in der Stadt noch erhebliche Vorleistungen
erbracht werden.

58 C‘TY o Das ist das Ergebnis einer Machbarkeitsstudie, die am Dienstagabend im
@ &2 al= z Rathaus vorgestellt wurde. Die Studie stammt von der Gesellschaft fir Markt-

Y L

Viele klsine ' n
e -@- Wetter —gg Verkehr im W D
hrilchihg ‘?\ etter Jn Verkehr im WDR suchen 28.09.2016

I\Elilelditds@l Sport Wissen Verbraucher Kultur Unterhaltung Mediathek Fernsehen Radio

1/17

Bad Miinstereifel: Outlet rettet mittelalterliche Stadt

Bis vor zwei Jahren waren viele Hauser zugenagelt, fast die Halfte der Geschafte stand leer. Heute - zwei Jahre nach der Er6ffnung des
City-Outlets Bad Miinstereifel - sieht die kleine Kurstadt im Kreis Euskirchen ganz anders aus: Kunden flanieren durch die FuRgangerzone
vorbei an frisch gestrichenen mittelalterlichen Hiusern.

Westdeutscher Rundfunk, 09.08.2016

3. Deutschland: Was kommt da noch und wieso. Der Blick nach Vorne!
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City Outlet Center: ein Konzept scheitert am Burgerwiderstand ﬁ,

Dinkelsbiihl wird nicht zum City-Outlet

Der Stadtrat gibt die Plidne auf, die Altstadtinein
Einkaufszentrum zu verwandeln. Der Protest war zu grof

Von Claudia Henzler, Dinkelsbiihl

Fiir viele Besucher ist die Stadt Dinkelsbiihl mit ihrer intakten
Altstadt und der komplett erhaltenen Stadtmauer der Inbegriff
des Etiketts "romantischen Franken" Zwar weniger bekannt als
das nahe Rothenburg ob der Tauber, dafiir aber authentischer.

Suddeutsche Zeitung, 15.11.2017

RIETBERG

Burger stimmen gegen City Outlet
Center in Rietberg

54 Prozent stimmten dafiir, die Plane ruhen zu lassen

Birgit Vredenburg
14.05.2018 | Stand 14.05.2018, 06:38 Uhr

Rietberg. Eine deutliche Abfuhr haben die Biirger der Stadt Rietherg gestern dem
privatwirtschaftlich geplanten City-Outlet-Center (COC) erteilt. 54,21 Prozent
stimmten gegen das Projekt, 45,79 Prozent dafiir. Abgegeben wurden 11.226
Stimmen, die Beteiligung lag damit bei 47,18 Prozent.
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Was ist nun mit dem Qutlet Boom? Kommt da noch was? War es das? k

» Marktpotentiale (Kaufkraft, Einwohner) flr weitere Outlet Center sind unzweifelhaft
gegeben. Ebenso die FlAchennachfrage von Markenherstellern. Investorenkapital
sowieso.

» Betreiber suchen Standorte.... und Standorte suchen Betreiber. Allerdings ist die
Baurechtsschaffung ein (nahezu) endloser und teurer Hirdenlauf.

« Gleichwohl werden — trotz Ruckschlagen in den Genehmigungsverfahren (siehe Werl) —
durch die grofRen professionellen Betreiber auch zuktinftig weitere Standorte entwickelt.
Aber das kann eben dauern!

« Durch die mangelnde aktuelle Flachenverflgbarkeit bei ,klassischen* Outlet Centern
wird eine Entwicklung beschleunigt, die zu einer Diversifizierung der Konzepte flhrt:

» Hybridkonzepte aus EKZ und Outlet Center (...bei liberaler B-Plan-Situation)
* Kleine Outlet-Agglomerationen (mit einheitlichem Marktauftritt)

* Qutlet Center in den Innenstadten (als Nachnutzung von Warenhausern)

* Vereinzelt vielleicht noch City Outlet-Konzepte (wie Bad Munstereifel)

» Alle diese ,neuen” Konzeptvarianten haben eines gemeinsam: eher unproblematische
Genehmigungsverfahren bei einer fehlenden tberregionalen Marktwirksamkeit.
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